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INGENIERÍA EN ADMINISTRACIÓN MENCIÓN FINANZAS
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Contabilidad II

Introducción a la 
economía

Administración

Fundamentos de 
matemáticas II

Fundamentos de 
matemáticas I

Contabilidad I

Herramientas 
digitales de 
información

Aplicaciones 
computacionales 

en ingeniería

Estadística IFundamentos de 
matemáticas III

Métodos 
cuantitativos 

para la gestión

Potenciamiento 
y empleabilidad

Microeconomía 
I Macroeconomía

Contabilidad de 
costos

Gestión de 
personas

Control de 
gestión

Finanzas 
digitales

Procesos 
administrativos

Marketing 
operativo

Práctica 
inicial

Derecho 
comercial y

laboral

Política de 
inversiones y 

capitales
Administración 

�nanciera

Inteligencia 
de negocios

Herramientas de 
gestión 

presupuestaria

Normativas 
tributarias e 
impuestos

Práctica 
profesional

Gestión 
�nanciera de 

riesgos

Aplicaciones 
a �nanzas 

empresariales
Inglés de 

negocios I
Inglés de 

negocios II

Electivo 1 Electivo 2 Electivo 3

Electivo 4Certi�cación 3Certi�cación 1 Certi�cación 2

Formulación 
de proyecto 

aplicado

Proyecto 
aplicado de 

titulación

Preparación y 
evaluación de 

proyectos

Nota: la malla curricular podría ser modi�cada en función del mejoramiento continuo y regulatorio de la carrera.Mención �nanzas
Asignatura transversal 
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CICLO 1-2

INGENIERÍA EN ADMINISTRACIÓN MENCIÓN MARKETING
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Contabilidad II

Introducción a la 
economía

Administración

Fundamentos de 
matemáticas II

Fundamentos de 
matemáticas I

Contabilidad I

Herramientas 
digitales de 
información

Aplicaciones 
computacionales 

en ingeniería

Estadística IFundamentos de 
matemáticas III

Inglés de 
negocios I

Métodos 
cuantitativos para 

la gestión

Potenciamiento 
y empleabilidad

Inglés de 
negocios II

Microeconomía 
I Macroeconomía

Contabilidad de 
costos

Gestión de 
personas

Marketing 
digital

Plan de negocios 
y canvas

Procesos 
administrativos

Marketing 
operativo

Práctica 
inicial

Derecho 
comercial y

laboral

Gestión de 
ventas

Análisis de 
mercado

Inteligencia de 
negocios

Herramientas de 
gestión 

presupuestaria
Marketing de 

servicios

Práctica 
profesional

Gestión de 
distribución y 

logística

Aplicaciones de 
Big Data para 

marketing

Formulación 
de proyecto 

aplicado

Proyecto 
aplicado de 

titulación

Preparación y 
evaluación de 

proyectos

Nota: la malla curricular podría ser modi�cada en función del mejoramiento continuo y regulatorio de la carrera.Mención marketing
Asignatura transversal 
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Electivo 4Certi�cación 3Certi�cación 1 Certi�cación 2


